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Capacites d’Accueil Marchandes



Capacités d’Accueill Marchandes

Avec un total de 1.704 hébergements d’une capacite
totale de 20.881 lits , la Destination Luberon représente,
avec 31% du total des lits, la plus forte capacité
d’accueil marchande du Vaucluse.




Capacités d’Accueill Marchandes

Avec un total de 1.277 meublés et gites ruraux

le locatif saisonnier est le premier mode
d’hebergement marchand - en nombre de structures —
representé dans la Destination.
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Avec 8.784 lits, I'hotellerie de plein air  est la
premiere capacité marchande de la Destination.




Les Clienteles Touristigues dans
la Destination Luberon



Les Clienteles Touristigues dans
la Destination Luberon

1,1 millions de touristes
pour 5,6 millions de nuitées

2eme Destination du Vaucluse

Durée moyenne de séjour : 4,9 jours

Taille moyenne des séjournants :

4,2 personnes

Clientele familiale

Dépense moyenne par jour

et par personne : 44,6 €

Dépense moyenne par sejour : 806,9 €

Plus forte dépense du Vaucluse
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La Destination Luberon totalise 33,7% des séjours et 26% des nuitées
annuelles départementales et affiche les plus faibles moyennes en durée

de séjour et taille de groupe.




Donneées sectorielles



Données sectorielles

L'activité hoteliere 2006 dans la Destination Luber on

384.810 nuitées : en hausse de +7%
3eme Destination du Vaucluse avec 18% des nuitées

Durée moyenne de séjour : 2,2 jours
plus longue durée du Vaucluse

Un taux d’occupation annuel de 56,9% (en hausse de +3 points
par rapport a 2005 et > de 3 points au niveau départemental)

34,3% de clienteles étrangeres



Evolution des taux d’occupation en Luberon

Données sectorielles
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Données sectorielles

Origines des clienteles hotelieres
Destination Luberon

* Les clienteles francaises sont fortement représentées dans la
Destination Luberon (65,7%) contre 61% I'ensemble du
departement.

* Avec 9% des nuitées annuelles, la Belgique est le premier pays
émetteur de clienteles hételieres dans la Destination Luberon,
devant I'Allemagne, le Royaume Uni, les Etats-Unis.



Données sectorielles

Ces données contrastent fortement avec les résultats
départementaux ou I'on observe par ordre décroissant :

I'Allemagne, la Belgique, le Royaume Uni, I'ltalie, les Etats-Unis, la
Suisse, le Japon...



Données sectorielles

La fréquentation dans les sites

La Destination Luberon compte trois des dix principaux sites visités
en Vaucluse : le Village des Bories avec 105.055 visiteurs, le
Museée de la Lavande (33.126 visiteurs), le Conservatoire des
Ocres (27.926 visiteurs en 2006).
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Données sectorielles

Parmi les sites culturels du Luberon, les plus visités

sont le Village des Bories, 'Abbaye de Seénanque, le

Musée de la Lavande.




Données sectorielles

L’'activité dans les O.T.S.I (année 2006)

Parmi le Topl10 des OTSI de Vaucluse les plus fréquentés , trois

sont situés dans le Luberon avec une moyenne annuelle supérieure
a 40.000 visiteurs au comptoir.
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Données sectorielles

Evolution du nombre de visiteurs au comptoir dans les
OTSI du Luberon
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